
서재 인테리어 트렌드 분석

2020. 10

SNS 및 검색 데이터에서 나타난
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PART 01

서재인테리어트렌드분석
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최근 10년 동안 ‘서재’에 대한 관심이 꾸준히 증가하는 가운데
2014년을 기점으로, 관심의 정도가 빈번해지기 시작
- 2014년 이전, 1분기에 유독 증가세를 보였던 소비자 언급이

2014년 이후, 1분기 뿐만 아니라 3분기에도 증가
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2009 - 2020, SNS “서재” 언급 추이 (단위:건)

2014
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2009 - 2020, SNS “서재” 언급 추이 (단위:건) → “인테리어” 언급 추이와 비교

2017

이는 ‘인테리어’ 자체에 대한 관심이 커지면서
더욱 탄력을 받았을 것
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‘서재’ 언급량 (인스타그램)

최근 3년 기준(2018-2020) SNS 언급 변화를 보면
2020년 소비자 관심 증가가 더욱 뚜렷하게 감지

“꾸준한 증가세” “급등 이후 다시 급등”

“초기 급등 이후 복귀” “유일정하게 유지”
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서재 관련 SNS 언급 추이 비교 ( 커뮤니티 Vs. 인스타그램 )

커뮤니티 인스타그램

20202018~2019

커뮤니티 Vs. 인스타그램 언급 추이 비교
- 인스타그램 정보 추이는 크게 변동 없는데 비해 커뮤니티 채널 언급량이 증가하고 있다는 것은,

소비자의 관심이 형성 중이라는 것을 의미 → ‘서재 인테리어’에 대한 관심은 계속 커질 것
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3분기 누적 언급량 (1~9월)

18년도 19년도 20년도

’18.01.01~’20.09.30 커뮤니티 기준 SNS 언급량

커뮤니티 상에서의 1~9월까지의 동기간 비교로도

“서재 인테리어” 언급은 올해 2배 이상 증가할 정도로 호조
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서재 관련 검색 추이 비교

서재 서재인테리어

데이터 출처 : 네이버 데이터랩

네이버 검색 추이 역시 2019년 5월을 기점으로 성장세

‘서재’ 키워드 대비 ‘서재 인테리어’로 주로 검색,
인테리어에 대한 관심이 높아지면서 “꾸미고 싶은” 공간으로 부각
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’18.01.01~’20.09.30 네이버 검색 트렌드

28

72

서재 인테리어

성별 비중 (%)

남성 여성

13 

46 

31 

10 

서재 인테리어

연령 비중 (%)

20대 30대 40대 50대

주로 검색하는 소비층이 30대여성인 것으로 보아

타겟 구성의 변화가 아직 감지되지는 않음
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‘서재’를 꾸미기 위해 언급한 품목은 당연히 책상과 책장이 가장 많으나, 

분위기를 조성하는 조명, 블라인드 등도 중요 요소로 지목

책상 책장 조명 의자 컴퓨터 쇼파 화장대 블라인드 수납장

< SNS ‘서재’ 연관어 추출 분석 >
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SNS 상에서의 평형대별 '서재' 언급 비중

10평대 20평대 30평대

평형대별 관심 규모 파악

- 집 크기에 비례하여 서재 언급 높아지는 것은 어쩌면 당연!

2019.10 ~ 2020.09

SNS 상에서의
‘서재’와 동반 언급된
평형대 비중
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다만, 평형대별 언급 차이를 보면
서재로 꾸미는 공간의 크기에 따라 고려 요소 상이
- 10평형대 :책장을제외한침대, 책상언급→방의일부공간활용
- 20평·30평형대 : 책상과책장외에도식탁, 쇼파등비교적다양한가구언급
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공부방

평형대별 주요 연관어 관심 비교
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발코니

평형대별 주요 연관어 관심 비교

10평 20평 30평

이를 좀 더 자세하게 들여다보면,
- 10평대 : 좁은공간을최대한활용하여느낌이라도주는..
- 20평대 : 수납중시, 소품활용한분위기연출
- 30평대 : 대부분언급에서우위
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서재 인테리어 트렌드 진단 ① : 신혼 타겟의 한시적 감소
- 서재인테리어의주요소비층중하나인신혼타겟최근감소폭두드러짐

다만, 최근신혼층감소폭보다신혼서재감소폭이크지않은것을보면,
신혼집에서재를꾸미고싶은욕구는여전하다고판단가능
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신혼 서재 신혼

13.6%

49.8%

26.4%

35.1%



- 15 -

0

50

100

150

200

250

300

350

400

450

500

2019년 10월 2019년 11월 2019년 12월 2020년 1월 2020년 2월 2020년 3월 2020년 4월 2020년 5월 2020년 6월 2020년 7월 2020년 8월 2020년 9월

< 최근 1년, SNS ‘신혼’ 서재 언급 추이 >

서재 인테리어 트렌드 진단 ① : 신혼 타겟의 한시적 감소
- 최근결혼을미루면서신혼소비층자체는감소했으나
2020년이후‘신혼서재’ 관련언급은급등, 이후지속적인증가예상
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< SNS ‘미니멀’ 서재 언급 추이 >

서재 인테리어 트렌드 진단 ② : 미니멀 라이프 추구
- 집의크기가클수록서재수요도커지기는하나, 최근“미니멀라이프” 추구소비층이증가함에따라
집안의작은공간을적극적으로활용하여서재를꾸미려는수요증가추세
→미니멀서재로꾸미고자할경우, 가구를통한실용성보다는소품등을통한분위기/느낌꾸미기에주력하기도.
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938 

567 

883 

63 

952 

405 

572 

78 

1,654 

609 

834 

183 

남편 아내 부부 아이

SNS 서재 「인물(대상, 타겟)」 언급량

18년도 19년도 20년도

’18.01.01~’20.09.30 전체채널 기준 SNS 언급량

서재 인테리어 트렌드 진단 ③ : 실용성 수요 급증
- 서재의분위기/느낌을중시하여꾸미고자하는수요도여전히강세이기는하나,

최근학습공간, 업무공간등으로의실제사용성에대한수요가급증

Why?
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< 최근 1년, SNS ‘재택’ 언급 추이 >

서재 인테리어 트렌드 진단 ③ : 실용성 수요 급증
- 이는알다시피,최근코로나19로인해‘재택’근무(및온라인학습)이증가했기때문.
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공부 독서 취미 작업 게임 업무 휴식 전시

SNS 서재 ‘활용 목적’ 키워드

2019년 2020년

서재 인테리어 트렌드 진단 ③ : 실용성 수요 급증
- 단순분위기연출공간을넘어공부, 독서, 작업등의공간으로꾸미겠다는언급

전년대비큰폭으로증가
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서재 인테리어 트렌드 진단 ④ : 복합 공간화
- SNS상에서‘서재’와함께최근빈번하게언급되는말

“거실을 서재처럼 쓰고 싶어서 티비장을 짰어요”

“저의 최애공간인 작업실겸 서재에요^^ 가끔은 작은 홈카페처럼 차를마시거나 다과를 하는공간이기도하구요~”

“홈카페겸 서재로 쓸 방입니다”

“서재 겸 작업실 겸 거실이에요” “창가에서 커피 한잔하면 책읽는걸 좋아하는데”

“서재겸,게스트룸”

“오크&화이트 컨셉으로 인테리어를 해 본 침실 겸 서재”

“우리집 드레스겸 서재? 넓어보이게 화이트로”

“우리집 드레스겸 서재? 넓어보이게 화이트로”

“저희 집 서재 겸 티비 방이에요. 다이닝룸 보다 여기서 주로 티비 보면서 밥을 자주 먹는 것 같아요”

“좁은 거실을 서재겸 아이들 학습공간으로 사용하고 있어요”

“카페 겸 술한잔할 수 있는 공간이에요!!”

“작업을 하거나 게임을 하고 쇼핑도 하는 저희 부부의 서재, 놀이방이에요.”

“이 곳은 정말 부부의 쉼, 휴식, 취미생활을 하는다락방 같은 공간으로 꾸미고 싶었어요”

“33평형 거실을 서재처럼 북카페처럼 가구 및 책장을 배치하고 싶어요 ”

“거실을 오피스처럼 꾸미고 싶었어요! 서재겸 오피스처럼 큰 책상을 가운데 두었어요 ”

“겜방, 북카페, 게스트용 월베드가 있는 취미방입니다 :)

카테고리가 마땅치않아 서재로 선택했어요~”

“남자 혼자 사는 서재 겸 드레스룸입니다.”

“거실 한켠 카페처럼 꾸민 공간이예요! 밥먹고 차마실 때
그림도 보고 피규어와 식물들도 있어 카페에 온 것 같아요”

“서재인데 거실st.이에요ㅎ 어차피 집에 공부하는 사람은 없고..”

“홈카페겸 서재로 쓸 방입니다”

“주방을 카페처럼 서재화해서 쓰면 좀 그럴까요?”

“뷰 좋은 카페 같은 리모델링”

“베란다를 서재처럼 홈카페처럼 꾸며봤어요.

저만의 새로운 공간이 생긴것같아 너무행복합니다. ”

“~겸”

“~처럼”

“~같이”
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서재 인테리어 트렌드 진단 ④ : 복합 공간화
- 이를반영하듯,

SNS상에서‘서재겸’이라는언급은, 최근10년중에가장높게나타나고있는상황
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서재 인테리어 트렌드 진단 ④ : 복합 공간화
- “카페처럼”, “독서실처럼”혹은“작업실같은”→평소외부단골장소의인테리어를모방한집 꾸미기
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공부방 홈카페 작업실 영화관 도서관 게임방 북카페 독서실

SNS 서재 활용 수요 점검 : “~처럼”, “~같은” 언급량

서재 인테리어 트렌드 진단 ④ : 복합 공간화
- (주의) 하기차트가각 공간별순위처럼표현되기는했으나,

실제로는2~3개의공간을한 장소에서구현하겠다는언급도적지않게차지하기때문에감안해야함.
(Ex. “공부방겸 카페겸 작업실로하고싶은데..”)



- 24 -

서재 인테리어 트렌드 진단 ④ : 복합 공간화
- 서재를꾸미는공간으로, “거실”을주로언급하고있기는하지만,
그외 집안 곳곳의공간을다양하게활용하고자하는수요가커지고있는것으로파악

3,846 

1,483 1,457 

1,152 1,124 1,032 
773 

666 
500 

거실 침실 주방 방 안방 신혼집 드레스룸 베란다 화장실

SNS 서재 인테리어 장소 언급량

“책장겸수납장으로 맞춤형
서재공간겸 거실공간으로 인테리어”

“우리집 #중심공간 #서재겸주방 책장,
디자인과 사이즈를 어떻게 할까 몇달간 고민”

“24평 방3개 배분에 골치가 아프네요. 
거실은 가족실 겸 서재로 쓸 예정입니다.”

“침실,서재,드레스룸(겸 운동방),
거실(겸 세탁실)로 구성”
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1. 소비자에게 서재는, 본래의 용도 보다는 / 감상적인 이미지를 담는 공간
책을읽거나, 공부를하거나, 일을하는등의표면적인이유외에특별한분위기/느낌을내는인테리어의로망으로인식

넓은집에서방한칸을할애해구성하던수요에서, 집의크기와상관없이거실등의자투리공간을활용하려는움직임이커진이유.

2. 최근 코로나 장기화로 인해 감상적으로 인식되던 공간에 ‘실용성’을 조금씩 덧대기 시작
2020년,집에서공부하고일을해야하는시간의증대에따라서재의본래‘용도’가부각되기시작

즉, 감상적인분위기연출을중시하던수요에서‘분위기’ + ‘실용성’을모두고려한공간으로구성하려는움직임포착.

3. 인테리어 과정에서 유독 가구와 가전, 소품 등을 별도로 생각하지 않는 시장
넓은평형대에서는가구수요증가, 좁은평형대에서는조명, 소품등을활용등으로집크기에따라구분되기도하나,

대체로‘서재인테리어’에서는가구와가전(조명), 소품(액자등)을함께고려해구성하려는움직임이점차활발

4. “~겸 서재”, “~같은 서재” 등 한 공간을 다양하게 연출하고 싶은 니즈에 주목 필요
집에머무는시간이증가하고외부활동은감소함에따라외부공간에서느끼는감성을집안으로끌어들이는양상

여기서특이점은서재같은특정공간을디자인하는것못지않게기존가구등을재배치, 정리하는것에도관심을가지기시작

5. 최근 신혼 수요가 줄기는 했지만, 작업 환경 구축 & 집 꾸미기 수요 증가가 맞물리며 성장 예상
2020년인테리어트렌드의주요특징중하나는, ‘공간’을활용하려는움직임이커졌다는것.

불안한부동산시장상황과결혼유보로기존소비형태에변화가생겼지만, 코로나로인해신규수요가촉발되며완충되는양상

Trend Summary
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PART 02

서재에대한인식변화
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긍정

61%부정

5%

중립

27%

기타

7%

SNS 상에서의 '서재’ 관련 감성 비중

긍정 부정 중립 기타

2019.10 ~ 2020.09

SNS 상에서의
언급 표현을 기반으로 한
감성 분석 결과

‘서재’에 대한 소비자 언급 내용을 보면
대체로 긍정적인 인식이 태반

“신혼집 거실을 소소한 북카페로 만들기”

“내가 좋아하는 서재로 꾸밀까? 하며 시작된 따스한 거실~”

“우리 집 서재 겸 북 카페 #작은집 인테리어 ‘아늑한 아지트’”

“거실에서 노트북 두들기는 남편이 갑자기 안쓰러워 보이길래
서재로 만들어 주기로 했어여”

“아직은 미완성인 서재 겸 작업공간입니다!

라탄등을 달아봤는데 하나하나 감각적인 소품들로 채워 나가고 싶어요”

일을 하고 공부를 하는 장소이면서

인테리어 취향이 담긴 감각적인 공간

집 꾸미기의 로망이 한껏 발현된~
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긍정 연관어를 보면, ‘실용성’ 외에도
그 자체에 대한 소유욕이 묻어 나오는..
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2011 2013 2017

가구디자인 중시

인테리어의 주체가 ‘가구’로
취향에 따른 디자인 적극 고려

아이템•소품 관심증가

가구 자체의 디자인 외에도
다양한 소품을 활용하기 시작

방중심에서 ‘공간’ 활용으로

작은 평수에서도 공간 활용을
통해 서재 꾸미기 시도

2011-2017
가구 중심에서 ‘공간’ 활용을 고려하기 시작
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2018 2019

서재+[인테리어]

2020

공간및소품활용에 대한관심지속기간

전년에 이어 집 안의 일부 공간을 할애하여 서재를 꾸미고자 하는 니즈 이어짐.
가구를 새로 들이기보다 책장, 책상 등 기본 가구 배치 및 소품 활용으로 해결

재택/작업 공간관심제고

이전과 달리 서재 공간의
“실용성”에 관심이 집중

2020년,
미적(美的) 만족을 넘어, 일을 하기 위한 ‘실용성’ 강화
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