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집에대한
관점이바뀌다



가구시장의 변화 : 거실
2020. 08

빅데이터 분석을 통해 본
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집에 있는 시간이 늘어나면서
집에 대한 생각과 관점이 바뀌고 있습니다.

가족 구성원 모두가 각자의 Life Style을 즐기는 시대에서

바쁘게 살아가는 우리에게 집은 그저,
잠을 자는 공간, 휴식을 취하는 공간이었지만

이제는 집에서 일도하고, 더 다양한 취미 활동을 하고
가족과 시간을 더 많이 보내게 되면서

집이라는 공간을 구성하는 일에 다시 관심을 가지게 된 것 같습니다.

엠포스 데이터랩에서는

최근 무한 변화 중인 ‘집’이라는 공간을 테마로
다양한 소비자들의 이야기를 들어보았습니다.

집에 대한 이야기, 첫 번째는
달라진 거실에 대한 인식 변화입니다.
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‘인테리어’ 검색

‘리모델링’ 검색

‘인테리어’ 검색

‘리모델링’ 검색

포털사이트에서
인테리어 관련대표키워드의 검색 추이를 보면
2019년하반기부터 최근까지 전반적 증가세
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인테리어 리모델링

여자 10대 여자 20대 여자 30대 여자 40대 여자 50대

포털사이트에서
인테리어 관련대표키워드의 검색 추이를 보면
2019년하반기부터 최근까지 전반적 증가세

인테리어및리모델링
모두관심증가

리모델링관심증가
인테리어및리모델링
모두검색정체

인테리어관심증가 인테리어관심증가
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SNS 상에서 《인테리어》와 관련된
세부 언급 내용들을 보면,

* 최근 1년 간 SNS ‘커뮤니티’에서 언급된
인테리어 연관어 추출

집의 다양한 공간 중
가장 많이 거론되는 『거실』
주방, 욕실, 침실 등 다양한 공간에 대한 관심도 많지만
그 중 상대적으로 거실 인테리어에 대한 관심이 높게 형성

요즘같이 가족 구성원들이 각기 다른 Life Style을 추구하는 시대에는
거실에 대한 인식이나 중요성이 예전보다 저하되고는 있지만

거실은 여전히 ‘모이는’ 공간, ‘활동하는’ 공간으로서 의미를 가지며
집 안의 다른 어떤 공간보다 편의성과 실용성이 강조.

그 외에도 방문객에게 집의 Identity를 가장 잘 보여주는 공간으로서
자신만의 개성을 표현하는데 특별한 공간으로 인식
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코로나가 본격적으로 확산된 시점을 기준으로 보면
거실 인테리어에 대한 관심은오히려이전보다증가
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검색 추이로 봐도거실인테리어에 대한 관심은
최근 눈에 띄게 높아지고 있는 추세

’17.01.01~’20.05.31 네이버 검색트렌드 거실인테리어

2017~2020년 SNS ‘거실인테리어’ 검색지수 월별 추이
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연도별 월별 추이 비교

• 작년 10월 이후 ‘거실 인테리어’ 검색량 급증하기 시작하여, 올해 3월 최고점 형성

2020년

2019년
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이러한 관심을 반영하듯

‘거실 인테리어’ 키워드 검색량이
‘인테리어’ 키워드 검색량을 앞지를 정도
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코로나19로 인해 강제적으로
집에 있는 시간이 늘어났기 때문

“집콕”
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2017~2020년 연령대별 ‘거실인테리어’ 검색지수 월별 추이
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거실 인테리어에 대한 최근 관심 증가는
30대이상연령층에서주로형성된 것으로 보이며, 
특히 40대 이상에서 최근 검색 급증
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2018~2020까지의
네이버쇼핑 『가구/인테리어』 분야, 연령별 클릭 지수 추이를 분석해보면,
40대 및 50대 층에서 역시 최근 수요 증가가 감지

남성 연령별 가구/인테리어 클릭 지수 여성 연령별 가구/인테리어 클릭 지수

’18~’20년 5월, 네이버 쇼핑 인사이트 남,녀 연령별 가구/인테리어 클릭 지수

30대를 앞지르는 40대
20대를 앞지르는 50대

10대와 60대 모두 낮게 형성

30대를 앞지르는 40대
20대를 앞지르는 50대

10대와 60대 모두 낮게 형성
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남성 연령별 여가/생활편의 클릭 지수 여성 연령별 여가/생활편의 클릭 지수

이는 다른 소비 영역에서는 나타나지 않는특이한현상!
→여가/생활 편의, 화장품/미용 카테고리 연령별 클릭 지수를 비교에 활용

’18~’20년 5월, 네이버 쇼핑 인사이트 남,녀 연령별 클릭 지수

남성 연령별 화장품/미용 클릭 지수 여성 연령별 화장품/미용 클릭 지수

20대, 30대, 40대
일정하게 간극 유지

10대와 50대, 60대 낮게 형성

30대가장 높은 관심 형성
20대유지 속

40대와 50대수요 증가세

20대, 30대, 40대
일정하게 간극 유지

10대와 50대, 60대 낮게 형성

30대가장 높은 관심 형성
20대유지 속

40대와 50대수요 증가세



- 13 -

2019년 1월 이후
SNS 상에서 거실 인테리어와 동반 언급된
키워드의 유형을 살펴보면,

2) 활용아이템

기본 아이템인 소파, 테이블 외에도
조명, 화분, 액자 등 다양한 소품 활용

1) 공간에 대한인식

거실을 홈스타일링 주요 공간으로 인식
즉, 집의 Style을 좌우하는 곳

3) 동기가 되는상황

결혼 시점에 관심이 현저히 높아지는 영역

’19.01.01~’20.05.31 소셜데이터

① ②

③
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2019-2020 분기별 인테리어 연관키워드 변화 양상

19년 1분기 대비 최근

1) 주요 동기가 되는
“신혼집”, “신혼” 관련 언급은
점진적 감소하고 있는 반면,

2) “오늘의집” 어플 언급 증가

3) “포인트, 스타일, 느낌, 컬러”
등 인테리어 관심 증가
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’19.01.01~’20.05.31 소셜데이터

「오늘의집」 SNS 언급 추이 분석
→최근 코로나19 이슈 언급량 급증
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「오늘의집」 어플 분석
→최근 코로나19 이슈 이후 급증
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「오늘의집」 어플 분석
→주 사용층은 3040 여성층
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남자 증감률(2020-2019, 1~4월) 여자 증감률

「오늘의집」 어플 분석
→하지만 최근 40대 이상 남녀 층에서 상대적 큰 폭 증가
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거실가구 & 거실 인테리어에서
가장 언급이 많이 되는 가구, 소파

’19.05.31~’20.05.31 소셜데이터

가구 외
거실 인테리어 관련 제품 영역

거실가구에서는 가죽소파 >패브릭소파, 
거실인테리어에서는 패브릭소파 > 가죽소파
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거실가구의 대표 아이템인
소파와 대한 소비자 인식 탐색

“소파”
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거실 인테리어에 대한 관심과 함께
소파에 대한 검색, 즉 관심이 큰 폭 증가



소파에 대한 검색량은
2019년 중반부터 최근까지 꾸준히 증가,
2020년 3월에는 검색량 최고점 형성

2017~2020년 ‘소파’ 검색지수 월별 추이
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2019년 이후 SNS 상에서 소파와 동반 언급된
주요 키워드의 구조를 살펴보면,

’19.01.01~’20.05.31 소셜데이터

1) 공간, 인테리어 동반 언급 다수
- 소파 역시 독립된 하나의 공간으로 인식

2) 다양한 사용 대상을 고려하여 선택
- 엄마, 아기/아이, 아빠 등

3) 주요 고려 요소 (Key Buying Factor)
- 디자인, 소재, 색상, 사이즈 등

4) 소파와 동반 언급되는 가구는
테이블/식탁, 의자, 식탁

①

②

③

④
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’19.01.01~’20.05.27 소셜데이터(인스타그램, 블로그, 커뮤니티, 트위터)

제품 종류별로는 리클라이너를 가장 많이 언급했고
사용 대상으로는 아기/아이 등 자녀를 가장 고려

→다른 거실 가구의 경우
사용 대상을 언급하는
경우가 적은 반면, 

소파의 경우,
대상과 밀접하게 인식



- 25 - ’19~’20 5월까지 긍정 및 기타 감성어

소파에 대한 SNS 감성어를 살펴보면, 
편하다, 편안하다, 푹신하다 등과 같은 기본 요소 외에
그레이, 화이트 등 색상과 관련된 언급이 다수 형성

그레이

화이트

컬러

사용감

푹신
하다

감각적

<소파>
주요 감성어 구조

브라운

블루편하다/
편안하다

넓다

디자인

잘
어울리다

고급
스럽다
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1월~5월 그레이 색상

’17(연도) ’18 ’19 ’20

6,010 7,714 8,109 12,025

1월~5월 화이트 색상

’17(연도) ’18 ’19 ’20

6,546 5,958 6,234 8,701

주) 각 연도별 1월 ~ 5월 감성분석 결과 데이터에서
상위 40개의 기타 감성어 중 색상만 추출

특히 이러한 색상 관련 언급은 2020년 들어 큰 폭으로 증가
기본 색상인 그레이 & 화이트 색상에 대한 언급이 가장 많기는 했으나
다양한 색상으로 점차 세분화되는 경향
‘20년 기타 감성어 중 그레이는 라이트 그레이, 다크 그레이. 핑크는 인디핑크와 베이비핑크 등으로 다양화
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소파 품목에 대한연령별클릭지수분석

’18~’20년 5월, 네이버 쇼핑 인사이트 남,녀 연령별 가구/인테리어 클릭 지수

40대인 노란색 선이
점차 30대인 파란색과 일치하고 있으며

50대인 초록색 선이
점차 20대인 빨간색과 일치하는 경향에 주목 필요

2018
2019

2020
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2019년 1~3월 2020년 1~3월

연관어 건수 연관어 건수

가구 1916 가구 1346

인테리어 1623 거실 894

소파 1312 인테리어 793

신혼 1260 소파 577

거실 1150 디자인 387

신혼가구 1138 상품 296

거실장 1132 테이블 289

원목 1008 거실장 285

혼수 1003 원목 283

원목가구 997 신혼 277

주방 967 제품 228

가죽 965 홈인테리어 219

소파 960 소파 218

테이블 905 원목가구 208

식탁 902 포스팅 195

침대 900 공간 192

가죽소파 894 일정 185

수납장 870 커미션 181

친환경 861 광고 169

매장 858 신혼가구 160

최근 수요 증가한 4050대 층 대비
상대적으로 수요 증가 미미한 30대원인탐색

1~3월까지의 2019-2020년 SNS 연관어 동기간 비교

최근 코로나19 이슈로 인해
예년 대비 ‘결혼 시기’에 혼란이 생기면서

『신혼가구』에 대한 수요가
잠정적으로 연기되었기 때문일 가능성 존재
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최근 이례적으로 큰 관심을 받고 있는
1인용 소파에 대한 분석

“1인용소파”
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’18.01.01~’20 .05.31 네이버 검색 트렌드 데이터

소파 타입별로 검색 추이를 살펴보면,
1인용소파에 대한 관심이 최근 유독 크게 상승
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52

90

1월 2월 3월 4월

1인용쇼파 2인용쇼파 3인용쇼파 4인용쇼파

네이버 쇼핑클릭 지수 역시, 
『1인용 소파』 에 대한 수요 크게 증가했음을 확인

’18.01.01~’20 .05.31 네이버 쇼핑인사이트 클릭 데이터

2020-01-20, 최저점
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n인용 소파 네이버쇼핑 클릭 지수

1인용쇼파 2인용쇼파 3인용쇼파 4인용쇼파
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여성 n인용 소파 클릭 지수

[여성 소파 클릭 지수]
4050대 여성 층에서 1인용 소파 클릭 지수
비교적 꾸준히 상승세

’18.01.01~’20 .05.31 쇼핑인사이트 소파 연령별 클릭 데이터
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남성 n인용 소파 클릭 지수

[남성 소파 클릭 지수]
40대 이상의 남성층에서도 역시
1인용 소파에 대한 클릭 지수 꾸준히 상승세

’18.01.01~’20 .05.31 쇼핑인사이트 소파 연령별 클릭 데이터



Summary

✓ 코로나19 영향에도 거실가구, 특히 소파에 대한 관심과 수요는 증가세
주 소비층인 30대는 소폭 정체이나, 40대 & 50대를 중심으로 수요 증가
코로나19 여파로 인해 ‘결혼’ 준비 수요가 한시적으로 하락함에 따라, 주 소비층인 30대의 관심은 정체,

이의 대체 수요로 4050대의 거실 인테리어에 대한 관심이 증가했으며, 그중에서도 소파에 대한 관심이 증가,

특히 『1인용 소파』에 대한 관심 증가는 눈여겨볼 지점

✓ 소파, 실제 이용 대상을 고려하여 선택
타 가구 대비 어린 자녀 이용 시의 안전성 등 다양한 관점에서 고려
거실 인테리어를 위한 가구 구입 시, 테이블 등 타 가구의 경우 대상 관련 언급 빈도가 많지 않은데 비해

소파의 경우 부부뿐만 아니라, 어린 자녀 등을 폭넓게 고려하여 선택하는 것으로 보임

✓ 거실은 홈스타일링을 위한 핵심 공간 →무엇보다 “디자인의 조화”가 중요
소파 역시 ‘색감’을 중시하며, 점차 다양하고 세분화된 색상 관심으로 진화
거실 인테리어 고려 시 디자인의 조화나 색상에 대한 중요 인식은 예전과 유사하나 그중에서도 원하는 색상의 정도가

점차 세분화되고 있는 것이 눈에 띔. 물론 다양한 색상을 권하는 업체의 의도도 반영되었겠으나 거실가구를 통해

개인의 차별화된 니즈를 반영하려는 욕구가 커진 것으로 해석 가능
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본 분석에 세부적으로 담지는 못했지만,

거실가구, 거실 인테리어, 소파 등에 대한 수요가 증가한 시점에
『구해줘 홈즈』 같은 TV 프로그램에 대한 관심이 증가

코로나19로 인해 집에 머무는 시간이 많아지면서
영상 콘텐츠에 대한 수요가 증가했을 것이고

이에 따라 해당 프로그램이 절대적인 원인을 제공하지는 않았을지라도
인테리어 욕구를 배가시키는데 일부 영향을 끼쳤을 것으로 예상

코로나19 사태가 극심했던 초기 대비 심리적 거리두기가 완화되었을 것이나
집을 중심으로 한 이 같은 수요는 향후에도 지속될 것으로 보이며

본 분석에서 다룬 결과를 포함한 소비 방향 외에도
기존과 다른 여러 갈래로 파생될 수 있을 것으로 판단됨

그 외,
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