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국내 SNS의 B급 마케팅 콘텐츠 분석 및 활용 가이드



본 eMFORCE SNS Trend Report 는 엠포스 마케팅 서비스 Data를 기반으로 작성되었습니다.

Report 에 쓰인 data는 엠포스 솔루션을 통해 산출된 엠포스 고유의 자산입니다.

이는 실제 업종별 데이터와 차이가 존재할 수 있으며, 엠포스는 이를 인용 시에 발생하는 어떠한 결과 및 손해에 대해서도 책임지지 않습니다.
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2019년마케팅이슈키워드 ‘B급 마케팅‘

2019년 기업 B급 마케팅 사례

중독성 있는 CM송이 ‘수능 금지곡’ 으로 불리며
새로운 소비층으로 떠오른 밀레니얼 세대들의 취향 저격한

2019년 B급 마케팅의 대표적인 사례

버거킹의 올데이킹 업그레이드 메뉴와
곽철용의 대사를 접목시킨 창의적인 아이디어가 돋보인

2019년 B급 마케팅의 대표적인 사례

eMFORCE SNS TREND REPORT : B MARKETING
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B급마케팅성장의대표적인요인

*MZ세대: 밀레니얼 세대 (1980~1999년생)+Z세대(1995~2005년생)

0세 10세 20세 30세 40세 50세 60세 70세

Z세대
밀레니얼
세대

[2020년밀레니얼, Z세대인구비중] [세대별미디어이용시간비중]

(단위:천명)

베이비붐 세대 X세대 밀레니얼세대 Z세대

TV PC 모바일

70%59%

출처: 닐슨 코리아출처: 통계청

(단위:%)

MZ세대의 영향력
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SNS의 B급마케팅활용가능성

SNS의 플랫폼 특성에 부합 디지털 광고 시장규모 확대 MZ세대의 영향력 확장

B급 마케팅을 대표하는 플랫폼 SNS

콘텐츠의 퀄리티보다 공감할 수 있는 내용이 중요

콘텐츠 리소스를 최소화하여 위험부담 감소

평범한 콘텐츠는 공감과 반응 어려움

특유의 독특함을 통한 공감대 형성

소비자의 시선을 사로잡고 주목받는 B급 마케팅

자신만의 기준을 세우고 그에 따라 사는 세대

디지털 콘텐츠 소비자이자 트렌드 세터

패러디나 밈을 적극적으로 활용하고 반응

eMFORCE SNS TREND REPORT : B MARKETING
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정의및특성
B급 마케팅
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B급마케팅의정의

eMFORCE SNS TREND REPORT : B MARKETING
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B급마케팅의특징

B급 마케팅

eMFORCE SNS TREND REPORT : B MARKETING
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B급마케팅의특징 – 콘텐츠요소_의도적부조화(비주얼연출)

* 해당 내용은 다른 특징과 중복되는 개념이 존재할 수 있음

마몽드 – 병맛 합성 CJ제일제당 – 자유의여신상x핫도그 롯데칠성음료 – 저퀄리티 합성
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B급마케팅의특징 – 콘텐츠요소_의도적부조화(스토리연출)
의도적으로 이질적인 주제나 스토리를 결합하고 연출하여 소비자에게 황당하고 독특한 병맛 감성 전달

* 해당 내용은 다른 특징과 중복되는 개념이 존재할 수 있음

사이다뱅크 - 겨터파크 K Car – 경기도 출퇴근러 병무청 – 유격훈련소개
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B급마케팅의특징 – 콘텐츠요소_의도적부조화(텍스트연출, 언어유희)
단어의 운율을 활용한 가벼운 말장난 개그 등의 언어유희를 사용한 콘텐츠 제작

* 해당 내용은 다른 특징과 중복되는 개념이 존재할 수 있음

SK엔카 – 라임을 활용한 차량소개 SPC삼립 – 사자성어 재창조 아우디코리아 – 엉터리 한자어

eMFORCE SNS TREND REPORT : B MARKETING



14

B급마케팅의특징 – 콘텐츠요소_패러디(문화콘텐츠)

* 해당 내용은 다른 특징과 중복되는 개념이 존재할 수 있음

NE능률 – 영화 조커 KT&G – 음악 아마두 ABC마트 – 영화 쏘우
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B급마케팅의특징 – 콘텐츠요소_패러디(유명인)
누구나 알 수 있는 유명인을 패러디 하여 공감유도 및 콘텐츠 반응 극대화

* 해당 내용은 다른 특징과 중복되는 개념이 존재할 수 있음

NE능률 – 스티브 잡스 한국도로공사 – 마동석 쌈뱅크 – 조정석
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B급마케팅의특징 – 콘텐츠요소_패러디(유행어, 신조어)
온라인 커뮤니티나 SNS에서 사용되는 유행어와 신조어를 적극적으로 패러디하여 활용

* 해당 내용은 다른 특징과 중복되는 개념이 존재할 수 있음

신한카드 – 추무새 KB금융그룹 – 적셔 해커스토익 – 머쓱타드
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B급마케팅의특징 – 콘텐츠요소_패러디(인터넷밈)
인터넷에서 활용되는 밈을 상황에 맞게 배리에이션 하여 기억하기 쉽고 중독성 있는 콘텐츠 생산

* 해당 내용은 다른 특징과 중복되는 개념이 존재할 수 있음

해커스토익 – 미드 상황 데일리호텔 – 예능 대사 TS샴푸 – 영화 대사
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B급마케팅의특징 – 콘텐츠요소_패러디(짤방)
인터넷 공간에서 많은 사람들에게 공유되고 회자되어 인지도가 높은 짤방을 패러디하여 친숙한 콘텐츠 제작

이디야커피 – 예능 짤방 에뛰드하우스– 캐릭터 짤방 리츠 – 인터넷 짤방

eMFORCE SNS TREND REPORT : B MARKETING

* 해당 내용은 다른 특징과 중복되는 개념이 존재할 수 있음
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SNS 활용사례분석
B급 마케팅
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B급콘텐츠 SNS 데이터분석 – 분석기준

실제 콘텐츠의 반응 데이터 UIS B급 콘텐츠 지수

*해당 점수는 콘텐츠의 절대적인 퀄리티 및 성공여부에 대한 평가가 아닌 이번 리포트에서 규정한
B급 마케팅 특징 및 유머코드 요소의 포함정도에 대해 엠포스 내부 기준을 통한 정성평가로 진행

분석기준1_UIS (User Interaction Score)

콘텐츠 게시물에 대한 유저 반응 데이터

(공감, 댓글, 공유) 

분석기준2_B급 콘텐츠 지수 (B급 마케팅 특징 + 유머코드)

1~3점
주관에 따라 B급 콘텐츠인지 판별 여부가 애매하거나

약간의 B급 마케팅 특징 및 요소를 포함할 경우

4~6점
해당 콘텐츠 내에서 B급 마케팅의 특징 및
유머코드가 명확하게 확인되는 경우로 규정

7~9점
다수의 B급 마케팅 특징 및 요소를 포함하며
직관적으로 B급 콘텐츠로 확인가능한 경우

*2019년 기준 SNS 매체별 콘텐츠 데이터
엠포스 랭킹사이트를 통한 데이터 수집 진행

eMFORCE SNS TREND REPORT : B MARKETING

*UIS 기준: 좋아요+댓글+공유 / https://rk.sns-media.co.kr

https://rk.sns-media.co.kr/


21

B급콘텐츠 SNS 데이터분석 – 게시물반응
SNS 유저의 일반 콘텐츠와 B급 콘텐츠의 반응 비교 분석 결과, 모든 업종에서 일반 콘텐츠 대비 B급 콘텐츠의 게시물 반응이 높게 기록

B급 콘텐츠의 UIS합산 수치는 엔터테인먼트와 식음료 업종의 SNS에서 가장 많은 비중을 차지

업종별 콘텐츠 반응 비교(UIS)

B급 콘텐츠

B급 콘텐츠내 UIS 합산 비중

일반 콘텐츠

엔터테인먼트

25%

식음료

21%

공공기관

,단체

11%

보험,금융

9%

여행

7%

뷰티,미용

7%

자동차

7%

쇼핑,커머스

5%

교육

5%

패션

3%

단위 :  % 
기간 :  2019년

*UIS 기준: 좋아요+댓글+공유/ 엠포스 랭킹사이트 / https://rk.sns-media.co.kr*출처: SNS 매체별 콘텐츠 데이터 기준 / 최근 12개월 간

eMFORCE SNS TREND REPORT : B MARKETING

https://rk.sns-media.co.kr/


22

B급콘텐츠 SNS 데이터분석 – 게시물반응(엔터테인먼트)
UIS 합산 수치 가장 높은 엔터테인먼트 업종의 게시물 반응 BEST3 게시물

인기 예능 및 TV프로그램을 재가공한 콘텐츠 / 누구나 공감할 수 있는 일상 속 황당한 상황 연출

엔터테인먼트 업종 게시물 반응 BEST3

eMFORCE SNS TREND REPORT : B MARKETING

*UIS 기준: 좋아요+댓글+공유/ 엠포스 랭킹사이트 / https://rk.sns-media.co.kr

CGV JTBC drama

https://rk.sns-media.co.kr/
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B급콘텐츠 SNS 데이터분석 – 게시물반응(식음료)
엔터테인먼트 다음으로 UIS 합산 수치 높은 식음료 업종의 게시물 반응 BEST3 게시물

화제성 높은 밈, 황당한 유머 코드 및 중독성 있는 CM송을 활용한 콘텐츠 연출

식음료 업종 게시물 반응 BEST3

eMFORCE SNS TREND REPORT : B MARKETING

*UIS 기준: 좋아요+댓글+공유/ 엠포스 랭킹사이트 / https://rk.sns-media.co.kr

하이트 진로 동원 F&B

https://rk.sns-media.co.kr/


스토리 연출

27%

짤방

11%

밈

11%

문화콘텐츠

15%

비주얼 연출

12%

언어유희

9%

캐릭터

11%

유행어

4%

24

B급콘텐츠 SNS 데이터분석 – 활용요소
B급 문화의 콘텐츠 활용 요소 중에는 ‘스토리 연출’의 활용 비중이 가장 높게 기록

B급 콘텐츠 요소의 평균 반응 대비 ‘문화 콘텐츠’ 요소 활용 콘텐츠의 반응이 약 2배 높게 나타났으며 그 외 ‘비주얼 연출’과 ‘스토리 연출’ 순으로 높은 UIS 기록

B급 마케팅 특징 활용 비중 B급 마케팅 특징별 UIS

(단위: %/중복포함)

1,341 

515 
422 387 

908 

1,303 

680 

303 

문화콘텐츠 밈 언어유희 유행어 스토리 연출 비쥬얼 연출 짤방 캐릭터

평균대비약2배

종합 평균 반응

eMFORCE SNS TREND REPORT : B MARKETING

(단위 :  UIS)

*출처: SNS 매체별 콘텐츠 데이터 기준 / 최근 12개월 간 *UIS 기준: 좋아요+댓글+공유/ 엠포스 랭킹사이트 / https://rk.sns-media.co.kr

https://rk.sns-media.co.kr/
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B급콘텐츠 SNS 데이터분석 – 콘텐츠유형
B급 콘텐츠 유형은 이미지 형태 비중이 높았으며 콘텐츠 반응도는 동영상 형태에서 높게 기록

이미지 형태는 ‘엔터테인먼트’ 업종의 평균 반응이 가장 높았으며 동영상 형태는 ‘식음료’ 업종에서 평균 반응이 가장 높게 나타남

B급 콘텐츠 유형 및 반응도 관계 업종별 콘텐츠 유형 비중에 따른 UIS

745 

880 

이미지 동영상 공공기관

교육

보험, 금융

뷰티, 미용

쇼핑, 커머스

엔터테인먼트

여행

자동차

식음료

패션

이미지 동영상

이미지
62%

동영상
38%

+18%

[콘텐츠유형 비중] [UIS(반응)에 대한 콘텐츠 유형 비교]

(단위: %)
(단위: 점수)

eMFORCE SNS TREND REPORT : B MARKETING

*출처: SNS 매체별 콘텐츠 데이터 기준 / 최근 12개월 간 *UIS 기준: 좋아요+댓글+공유/ 엠포스 랭킹사이트 / https://rk.sns-media.co.kr

https://rk.sns-media.co.kr/


콘텐츠 B급 지수의 평균이 가장 높게 나타난 업종은 ‘공공기관’으로 기록

그 외 식음료, 엔터테인먼트, 뷰티 업종의 순으로 B급 콘텐츠 지수가 높게 기록되었음

B급콘텐츠 SNS 데이터분석 – 업종

2626

업종별 평균 B급 콘텐츠 지수

*출처: 2019 SNS 업로드 게시물 평균 B급 지수 (B급 콘텐츠 지수 합/게시물 개수) / 분석기준: B급 콘텐츠 지수(1~9점 )적용 / 최근 12개월 간

4.66

4.12 4.16

4.42

3.76 

4.44 4.42

4.14
3.96

3.7

공공기관,단체 교육 보험,금융 뷰티,미용 쇼핑,커머스 식음료 엔터테인먼트 여행 자동차 패션

( 단위 : 점수 )
( 기준 : 9점 만점)

종합 평균

eMFORCE SNS TREND REPORT : B MARKETING



밈

22%

캐릭터

22%
스토리

연출

20%

문화콘텐츠

12%

짤방

10%

비주얼

연출

8%

언어유희

4%

공공기관의 SNS에서는 캐릭터와 밈 요소의 활용 비중이 22%로 기업의 서비스나, 소비재 업종 대비 돋보이는 활용 중

딱딱한 기존의 이미지에서 탈피하고 대중에 친근하게 다가가고자 공격적인 B급 마케팅을 진행 중

B급콘텐츠업종별 SNS 분석 – 공공기관

2727

B급 요소 활용 비중 B급 콘텐츠 크리에이티브

(단위:%/중복응답)

*출처: SNS 매체별 콘텐츠 데이터 기준 /최근 12개월 간

eMFORCE SNS TREND REPORT : B MARKETING



스토리 연출

52%

비쥬얼 연출

24%

밈

19%

문화콘텐츠

5%

쇼핑, 커머스 업종에서는 스토리를 통한 의도적인 부조화 연출을 가장 많이 활용하였음

더불어 프로모션, 이벤트, 특판 등의 정보를 강조하기 위한 보조적인 요소로 B급 콘텐츠 사용

B급콘텐츠업종별 SNS 분석 – 쇼핑,커머스

2828

B급 요소 활용 비중 B급 콘텐츠 크리에이티브

(단위:%/중복응답)

eMFORCE SNS TREND REPORT : B MARKETING

*출처: SNS 매체별 콘텐츠 데이터 기준 /최근 12개월 간



비쥬얼 연출

38%

스토리 연출

20%

언어유희

12%

문화콘텐츠

10%

짤방

8%

밈

8%

캐릭터

4%

비주얼을 통한 의도적 부조화 연출이 38%로 타 업종 대비 높게 나타났으며 그 외 다른 요소들 또한 대체적으로 활발하게 사용 중

공공기관과 마찬가지로 어렵고 무거운 이미지에서 벗어나 친근한 브랜드 이미지를 구축하기 위해 다양한 B급 콘텐츠 제작을 시도

B급콘텐츠업종별 SNS 분석 – 보험, 금융

2929

B급 요소 활용 비중 B급 콘텐츠 크리에이티브

(단위:%/중복응답)

eMFORCE SNS TREND REPORT : B MARKETING

*출처: SNS 매체별 콘텐츠 데이터 기준 /최근 12개월 간



비주얼을 통한 의도적 부조화 연출이 38%로 전체 활용된 B급 요소 중 가장 많은 비중을 차지하였음

주요 타겟인 여성에 맞춰 제품을 아기자기하고 귀여운 형태의 비주얼을 연출하기 위한 B급 콘텐츠 다수 확인

B급콘텐츠업종별 SNS 분석 – 뷰티, 미용

3030

B급 요소 활용 비중 B급 콘텐츠 크리에이티브

(단위:%/중복응답)

비쥬얼 연출

38%

스토리연출

20%

짤방

12%

문화콘텐츠

12%

밈

6%

유행어

6%

캐릭터

4%

eMFORCE SNS TREND REPORT : B MARKETING

*출처: SNS 매체별 콘텐츠 데이터 기준 /최근 12개월 간



스토리 연출

66%

짤방

18%

밈

6%

비주얼

연출

4%

여행업종에서는 이질적인 스토리를 활용한 의도적 부조화 연출이 66%의 비중을 차지

그 외 게임/예능 등 문화콘텐츠를 패러디한 B급 마케팅을 활발하게 진행

B급콘텐츠업종별 SNS 분석 – 여행

3131

B급 요소 활용 비중 B급 콘텐츠 크리에이티브

(단위:%/중복응답)

eMFORCE SNS TREND REPORT : B MARKETING

*출처: SNS 매체별 콘텐츠 데이터 기준 /최근 12개월 간



교육업종에서는 타 업종 대비 B급 요소의 활용 비중이 전체적으로 고르게 분포함

B급 문화에 익숙하고 수용성이 높은 MZ세대와 접점이 많은 업종의 특성상 과감하고 공격적인 형태의 B급 콘텐츠 제작

B급콘텐츠업종별 SNS 분석 – 교육

3232

B급 요소 활용 비중 B급 콘텐츠 크리에이티브

(단위:%/중복응답)

스토리 연출

20%

짤방

18%

밈

14%

문화콘텐츠

12%

비주얼 연출

10%

언어유희

10%

캐릭터

10%

유행어

6%

eMFORCE SNS TREND REPORT : B MARKETING

*출처: SNS 매체별 콘텐츠 데이터 기준 /최근 12개월 간



자동차 업종의 B급 콘텐츠 요소는 언어유희가 34%로 가장 높은 비중을 차지

고급 소비재 업종의 특성상 브랜드 이미지가 손상되지 않는 선에서 가볍게 스토리나 언어유희를 통한 위트를 연출하는 것으로 확인

B급콘텐츠업종별 SNS 분석 – 자동차

3333

B급 요소 활용 비중 B급 콘텐츠 크리에이티브

(단위:%/중복응답)

언어유희

34%

스토리연출

20%

밈

12%

문화콘텐츠

8%

유행어

8%

캐릭터

8%

비주얼

연출

6%

짤방

4%

eMFORCE SNS TREND REPORT : B MARKETING

*출처: SNS 매체별 콘텐츠 데이터 기준 /최근 12개월 간



엔터테인먼트 업종에서는 문화콘텐츠 패러디가 64%로 대부분의 B급 요소를 문화콘텐츠에서 활용하고 있는 것으로 나타남

SNS 채널에서 자체적인 B급 콘텐츠를 생산하기보다는 이미 제작된 예능이나 TV프로그램 등의 문화 콘텐츠에서 재가공하는 경우가 다수

B급콘텐츠업종별 SNS 분석 – 엔터테인먼트

3434

B급 요소 활용 비중 B급 콘텐츠 크리에이티브

(단위:%/중복응답)

문화콘텐츠

64%짤방

12%

스토리 연출, 

8%

문화콘텐츠

8%

비주얼

연출

4%

eMFORCE SNS TREND REPORT : B MARKETING

*출처: SNS 매체별 콘텐츠 데이터 기준 /최근 12개월 간



식음료 업종에서의 주활용 B급 요소는 짤방, 밈, 문화콘텐츠, 비주얼 연출 순으로 기록

비교적 일상생활과 밀접하고 저렴한 소비재 업종의 특성상 스낵 콘텐츠 형식으로 병맛 B급 콘텐츠를 대량 제작하는 경향 확인

B급콘텐츠업종별 SNS 분석 – 식음료

3535

B급 요소 활용 비중 B급 콘텐츠 크리에이티브

(단위:%/중복응답)

짤방

30%

밈

20%

문화콘텐츠

16%

비쥬얼 연출

12%

스토리 연출

8%

캐릭터

6%

언어유희

4%

유행어

4%

eMFORCE SNS TREND REPORT : B MARKETING

*출처: SNS 매체별 콘텐츠 데이터 기준 /최근 12개월 간



패션업종에서는 문화콘텐츠 패러디의 비중이 26%로 가장 큰 비중을 차지하였으며 그 외 나머지 요소의 활용 비중은 대체로 비슷한 편

각 브랜드의 타겟 연령대 차이에 따라 B급 요소의 활용폭 또한 다양하게 나뉘는 것으로 나타남

B급콘텐츠업종별 SNS 분석 – 패션

3636

B급 요소 활용 비중 B급 콘텐츠 크리에이티브

(단위:%/중복응답)

문화콘텐츠

26%

짤방

18%
캐릭터

18%

스토리 연출

14%

밈

14%

비쥬얼 연출

10%

eMFORCE SNS TREND REPORT : B MARKETING

*출처: SNS 매체별 콘텐츠 데이터 기준 /최근 12개월 간



37

B급마케팅 GOOD CASE_바이럴필름

드라마 내용을 참신하게 편집하여
자연스럽게 드라마에 관심을 유도함

스토리연출 스토리연출밈스토리연출

eMFORCE SNS TREND REPORT : B MARKETING

4,209 1,757 2,374

*UIS 기준: 좋아요+댓글+공유/ 엠포스 랭킹사이트 / https://rk.sns-media.co.kr

여기어때 에뛰드하우스 SBS now

https://rk.sns-media.co.kr/
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B급마케팅 GOOD CASE_바이럴필름

드라마 내용을 참신하게 편집하여
자연스럽게 드라마에 관심을 유도함

스토리연출스토리연출

eMFORCE SNS TREND REPORT : B MARKETING

3,043 2,719

언어유희

6,674

밈스토리연출

*UIS 기준: 좋아요+댓글+공유/ 엠포스 랭킹사이트 / https://rk.sns-media.co.kr

야놀자 제주삼다수옥션

https://rk.sns-media.co.kr/


🙏🙏🙏

스토리연출

9,633

39

B급마케팅 GOOD CASE_SNS콘텐츠

eMFORCE SNS TREND REPORT : B MARKETING

스토리연출

6,355

스토리연출

4,373

*UIS 기준: 좋아요+댓글+공유/ 엠포스 랭킹사이트 / https://rk.sns-media.co.kr

신한카드 CGV하이트진로

https://rk.sns-media.co.kr/


의도적으로 이질적인 내용 연출을 통한 병맛 스토리텔링 콘텐츠 인기

자연스러운 댓글 유도 및 호기심 유발을 통한 콘텐츠 반응 극대화

40

B급마케팅 GOOD CASE_SNS콘텐츠

OK 저축은행 멈칫

스토리연출 스토리연출

eMFORCE SNS TREND REPORT : B MARKETING

대한민국 병무청

스토리연출

6,158 5,872 5,747

밈 이미지연출

*UIS 기준: 좋아요+댓글+공유/ 엠포스 랭킹사이트 / https://rk.sns-media.co.kr

https://rk.sns-media.co.kr/


4

SNS 가이드및전망
B급 마케팅



B급 마케팅 정의 및 특징

B급 마케팅 SNS 콘텐츠 활용 분석

B급 마케팅 SNS 활용 가능성

SNS B급마케팅

종합인사이트
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SNS B급마케팅활용시공통가이드

1

2

3

4

eMFORCE SNS TREND REPORT : B MARKETING
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SNS B급마케팅활용시업종별가이드

공공기관,단체 교육 보험,금융 뷰티, 미용 쇼핑, 커머스

식음료 엔터테인먼트 여행 자동차 패션

eMFORCE SNS TREND REPORT : B MARKETING
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추후 SNS B급마케팅전망

1. B급마케팅의정의재정립

MZ 세대 마케터의 등장 및 디지털마케팅 시장 성장에 따른 콘텐츠 다양화 니즈로 인해

SNS에서 B급 콘텐츠의 활용 비중은 점차 확대되며 반면, 경쟁이 심화됨에 따라 한 개의

B급 콘텐츠가 가지는 영향력의 크기는 여러 타겟에 분산되며 다소 감소할 것으로 전망

2. 비중확대 + 영향력분산

3. 퍼포먼스 + B급마케팅

과거 B급 마케팅은 주로 기업의 인지도 및 인식 개선을 위한 브랜드 마케팅 수단으로 활용되었으나

점차 브랜딩을 위한 콘텐츠뿐만 아니라 세일즈를 위한 퍼포먼스 마케팅에서 또한 B급 요소가 활용됨

에 따라 B급 마케팅이 가미된 광고가 퍼포먼스를 위한 크리에이티브 전략으로도 통용될 것으로 전망

eMFORCE SNS TREND REPORT : B MARKETING



클릭하여 각 업종별 SNS광고 트렌드를 확인해보세요

eMFORCE SNS Trend Report

카카오 광고
Part.2

카카오 광고
Part.1

http://www.sns-media.co.kr/wp-content/uploads/1903_Salesreport.pdf?cate=sales-report
http://www.sns-media.co.kr/wp-content/uploads/1904_Salesreport-1.pdf?cate=sales-report
http://www.sns-media.co.kr/wp-content/uploads/%EC%97%A0%ED%8F%AC%EC%8A%A4Salesreport_%EC%A2%85%ED%95%A9%EC%97%AC%ED%96%89%EC%82%AC_190515%EC%B5%9C%EC%A2%85.pdf?cate=sales-report
http://www.sns-media.co.kr/wp-content/uploads/190702_Salesreport_%EC%98%A8%EB%9D%BC%EC%9D%B8%ED%8C%A8%EC%85%98%EB%AA%B0.pdf?cate=sales-report
http://www.sns-media.co.kr/wp-content/uploads/eMFORCE_Insightreport_Kakao.pdf?cate=sales-report
http://www.sns-media.co.kr/wp-content/uploads/190731_eMFORCE_SNS-Sales-Kit_Kakao_1.pdf?cate=sales-report


SNS Contents Creative
SNS 인기 게시물을 한번에!

SNS 랭킹사이트바로가기▶

SNS 인기게시물지금바로확인해보세요!

▼ 페이지/프로필 랭킹 노출 화면▼기간별/ 업종별 실시간 인기게시물 노출 화면

https://rk.sns-media.co.kr/facebook
https://rk.sns-media.co.kr/facebook


THANK 
YOU

SNS광고문의 :  sns_ad@emforce.co.kr

빅데이터문의 :  bigdata@emforce.co.kr

SNS 랭킹사이트 : https://rk.sns-media.co.kr

Contact Us

http://www.facebook.com/snsmedia.manager
http://www.emforce.co.kr/
http://www.sns-media.co.kr/

